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ALLEGATO “A”
SCHEDA TECNICA
CAMPAGNA INFORMATIVA SCREENING ONCOLOGICI
Nell’ambito dell’Azienda Sanitaria Provinciale sono attivi gli screening oncologici per il tumore della mammella, del collo dell’utero e del colon retto. La popolazione target (50-69 anni) per lo screening mammografico è di circa 130.000 utenti, quella per lo screening ginecologico (25-64 anni) è di circa 330.000 utenti  e quella per lo screening del tumore del colon retto (50-70 anni) è di circa 240.000 utenti.
La campagna di comunicazione sugli screening oncologici (di seguito denominata “Campagna di prevenzione oncologica”), nell’ambito delle attività di screening oncologico, sarà organizzata al fine principale di informare in modo esaustivo tutta la popolazione target interessata dell’intera provincia di Catania ed incrementare l’adesione a tali campagne di prevenzione. 

La campagna di comunicazione dovrà prevedere un intervento di carattere generale che  riguarda i tre screening contemporaneamente; ed un intervento di carattere più particolare che sarà relativo a ciascuno screening oncologico. 

I contenuti principali di tale campagna di informazione dovranno comprendere: l’interesse sociale dell’iniziativa, le modalità di adesione ed accesso a tale campagna di prevenzione (dove, quando e come), le caratteristiche degli esami offerti, l’età di riferimento per ogni singolo screening, le garanzie sulla qualità dell’intervento e sulla riservatezza.
Al fine di conoscere maggiormente le finalità della campagna informativa si rinvia al sito web www.osservatorionazionalescreening.it

La fornitura che si richiede per la  suddetta campagna informativa, riguarda, in un Lotto unico ed indivisibile) :

1. Ideazione e realizzazione di un logo per la campagna di prevenzione oncologica con applicazione della corporate identity  per eventuali adattamenti;

2. creazione di una headline, ossia di uno slogan, supportato da un’immagine grafica o fotografica che accompagnerà la tre singole campagne di prevenzione oncologica (mammella/utero/colon retto);

IMPORTO A BASE D’ASTA  € 7.500,00 OLTRE IVA

Tenuto conto della particolarità del progetto si ritiene  che il criterio di aggiudicazione debba essere quello dell’offerta economicamente più vantaggiosa, ai sensi dell’art. 83 del D.lgs. 12 aprile 2006, n. 163 e s.m.i., prendendo in considerazione i sotto elencati parametri di ponderazione:

- Prezzo punti 30

- Qualità punti 70 
Il punteggio relativo alla qualità tecnica delle offerte sarà attribuito, ai sensi dell’allegato G lettera a) punto 2 del D.P.R. n. 207/2010 in base alla documentazione tecnica prodotta in sede di offerta, ed in particolare alle indicazioni in merito ai fattori ponderali riportati e valorizzati nella seguente tabella.

Il punteggio tecnico complessivo attributo alle offerte è dato dalla somma dei punteggi parziali assegnati ai fattori ponderali.

I punteggi parziali relativi ai singoli fattori ponderali saranno attribuiti in base alle indicazioni che saranno specificate e documentate in merito a tutti gli elementi di valutazione specificati per ciascun fattore ponderale, e saranno assegnati con il metodo aggregativo – compensatore del confronto a coppie.

Nell’offerta tecnica, le ditte partecipanti dovranno quindi evidenziare in modo chiaro, completo ed esaustivo tutti gli elementi di valutazioni sotto specificati. Indicazioni carenti o incomplete saranno motivo di esclusione dell’offerta. 

In ogni caso, le valutazioni della Commissione giudicatrice terranno conto esclusivamente delle informazioni riscontrabili, in modo chiaro e inequivocabile, nella documentazione tecnica prodotta.

I partecipanti potranno proporre, sia nell’elaborazione dello slogan sia nella sua applicazione, qualsiasi soluzione purché siano rispettati i seguenti requisiti essenziali:

· pertinenza;

· riconoscibilità;

· appropriatezza del linguaggio (trattasi di Ente pubblico- occorre evitare messaggi che generano paura mentre sarebbe utile un linguaggio serio, divertente, professionale o anche informale); 
Il logo e lo slogan devono essere d’impatto, d’effetto, in modo tale che siano entrambi ricordati e possano  entrare del parlato comune.
Lo slogan deve essere una frase che accompagna il logo rendendolo immediatamente e facilmente memorizzabile. Deve suscitare un bisogno nella popolazione bersaglio, offrendo al contempo, la soluzione per soddisfarlo.
In termini strategici, la proposta dovrà mettere in evidenza e sintetizzare: 

· L’Ente che promuove l’iniziativa (Asp Catania)

· Gli obiettivi e i vantaggi delle campagne di screening

· L’interesse sociale dell’iniziativa

· Le informazioni di servizio specificate dagli uffici competenti: modalità di adesione e accesso; target di riferimento per ogni singolo screening e caratteristiche degli esami offerti

I 70 punti relativi alla valutazione qualità saranno così suddivisi:

- appropriatezza del progetto, rispondenza o conformità del concept rispetto agli obiettivi fissati,  efficacia della comunicazione, qualità, creatività, originalità, musicalità dello slogan  (50/70)

- Modalità di esposizione e qualità dell’offerta ovvero "chiarezza della documentazione presentata con riferimento all’esposizione degli aspetti tecnici" (20/70)

Per quanto riguarda il prezzo, lo stesso è determinato attraverso la seguente formula:
V(a)ì= Wì * Rmin/Rmax

Dove :

V(a)ì
è il punteggio totale attribuito al concorrente in relazione  al prezzo;

Rmin
è il valore economico offerto (più vantaggioso per la stazione appaltante);

Rmax
è il valore economico offerto dal concorrente in esame;
Wì
è il peso ponderale attribuito (30 PUNTI)

Per eventuali informazioni di natura tecnica contattare Il Responsabile dello Screening Gestionale (095/25.40.852).
F.TO IL DIRETTORE UOC

PROVVEDITORATO

(Dott. Salvatore Strano)
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